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Vallalkozas inditason gondolkodsz.
Vagy mar el is inditottad.

Van mar markaneved.

Kellene egy logo, de tanacstalan

vagy...

Egy jol megtervezett logd nem csupan
eqgy szep grafika. A vallalkozasod egyik
legfontosabb vizualis eleme, amely

hosszU éveken at kepviseli a markadat.
Mieldtt nekikezdesz a logdtervezésnek

— akar sajat magad vagnal bele, akar

grafikust bizol meg —, érdemes
vegiggondolni az alabbi kéerdéseket.




1. Milyen felirat
szerepeljen a
logbban?
Cégneve?

A logo legfontosabb eleme altalaban a vall
Gondold at, hogy a teljes cégnév, a marka
egy roviditett valtozat jelenjen meg rajta.
log6 aranyait és olvashatésagat is.

Gondolj a jovbbeli ndvekedésre is: ha a
hivatalos cégneved tul hosszu (példaul
tartalmazza a ,Kft." vagy ,Egyéni _
Vallalkozd” megjeldlest), azt szinte biztosan » /
le kell hagyni a logordl. A jogi formak ba,
helyett koncentralj a kéznyelvben hasznalt N
markanévre, mert a vevdid is ezen a néven
fognak emlegetni és keresni téged az
interneten.

Végul donts el, hogy a név mellé szeretnél- =
e eqgy teljesen kulénallo, 6nmagaban is
felismerheté ikont (piktogramot), vagy
magat a nevet formaljuk meg egyedi
betltipussal. Egy kezdd kisvallalkozasnal a
tiszta, jol olvashatd betllogd gyakran
kifizetédbébb, hiszen az embereknek

el6szor a markanevet kell megjegyezniuk,
nem egy absztrakt szimbdlumot.




=.\Vana
cégnek
szlogenje™”

A logbhoz
fel lenne
hasznalva?

Ha van szlogened, érdemes
eldonteni, hogy mindig egyutt
szeretnéd-e hasznalni a
logoéval.

Egy jol megfogalmazott
szlogen erdsitheti az
Uzenetedet, ugyanakkor tul
hosszu szoveg esetén a logé
konnyen zsufoltta valhat.

Kisvallalkozoként érdemes
rugalmasan kezelni ezt a kérdést, és
dgynevezett ,reszponziv”
logocsomagban gondolkodni. Ez azt
jelenti, hogy a grafikus elkésziti a
logo fé verzidjat a szlogennel egyutt,
de kapsz egy alternatiy, tisztitott
valtozatot is szlogen nélkul. Erre
azért lesz szUkséged, mert ami jol
mutat egy oriasplakaton vagy a
weboldalad nyitoképén, az teljesen
olvashatatlanna valik apro
meéretben.

Gondolj a digitalis felUletekre is: egy
weboldal fejlécében (f6leg mobilon)
vagy egy Instagram profilkép
korében a szlogen apro betdi
azonnal 6sszefolynak. Ha
mindenképp ragaszkodsz a
szlogenhez, ugyelj ra, hogy az
Mmaximum 3-4 szobaol alljon, és a logo
szerkezete birja el a plusz
szovegtomeget anélkul, hogy
elveszitené az erejét.



3. Mivel foglalkozik a
vallalkozas?

Nem minden logénak kell szé szerint abrazolnia a tevékenységet,
de fontos, hogy a grafikus tisztaban legyen vele.

Minél jobban ismeri a vallalkozasodat, annal kénnyebben tud
olyan vizualis megoldast késziteni, amely valéban passzol a
markahoz.

A tevékenységi kor meghatarozza a logé vizualis iranyat, stilusat
és hangulatat.

Egy kézmlives vallalkozas példaul teljesen mas megjelenést
igényel, mint egy pénziigyi szolgaltaté.

Minél pontosabban korulhatarolt a profil, annal célzottabb és
hatékonyabb lehet a logé.

Gyakori hiba a kisvallalkozéknal, hogy tulsagosan

sz6 szerint akarnak abrazolni mindent. Ha fogorvos

vagy, nem kotelez6 egy fogat rajzolni a logoba; ha
ingatlankozvetitd, nem kell, hogy egy hazikd legyen
az alapja. A direkt szimbdlumok helyett sokszor
kifizet6dbbb az iparagra jellemzé hangulatot,
mindséget vagy dinamikat megragadni
absztraktabb formakkal, hiszen igy elkerUlheted a
sablonos, unalmas megoldasokat.

Webdesignerként azt is latom, hogy a tevékenység
pontos ismerete a késébbi online megjelenést is
megmenti. Egy tul bonyolult, iparagi részleteket
halmozo logd a weboldal fejlécébe kitéve (ahol a
felhasznald masodpercek alatt scrolloz tovabb) csak
vizualis zajt kelt. A logénak nem elmesélnie kell a
teljes szakmai dnéletrajzodat, hanem be kell
inditania a megfeleld asszociacidokat a latogatoban.




4. Milyen szav
Irjak le legjobba
vallalkozdsoda

Irj 6ssze néhany kulcsszét, amelyek leginka
markadat. Példaul: megbizhaté, prémium, f
vagy csaladias.

Ezek a jelz6k nagy segitséget jelentenek a

betltipusok és az egész vizudlis stilus kiala
logonak tukroznie kell azt az érzést, amit a
szeretne kivaltani.

Amikor ezeket a kulcsszavakat gyujtod,
probalj meg tullépni a kliséken. A ,profi” vagy
a ,mindségi” szavakat szinte minden
vallalkozas magaénak érzi, igy ezekbdl nehéz
egyedi dizajnt épiteni. Ehelyett keress olyan
kifejezéseket, amelyek a belsé mUikddésetekre
vagy a hangulatra utalnak: ha példaul egy
kaveézordl van szo, a ,,porgds és energikus”
teljesen mas logoformakat szul, mint a
,nyugodt és bekuckozos”.

Ezek a kulcsszavak a kés6bbi weboldalad
alapkovei is lesznek. Ha a logotervezés elbtt
tisztazzatok ezeket a jelz6ket, az nemcsak a
logd formajat hatarozza meg, hanem a leendd
honlapod gombjainak alakjat, a képek
hangulatat és a teljes online

kommunikaciodat. Egy jol megvalasztott
kulcsszolista biztositja, hogy a logdd és a
weboldalad tokéletes 6sszhangban legyenek,
€s ugyanazt az Uzenetet erdsitsék.




5. Mt
szeretsz
vagy nem

szeretsz a
jelenlegi
logbdban?

Ha mar van logéd, gondold
végig, mit tartanal meg beldle,
és min valtoztatnal.

Ez segit elkerilni, hogy
ugyanazok a problémak ismét
megjelenjenek az Uj
arculatban.

Gyakran el6fordul, hogy egy korabban
(akar sajat kezlleg, akar egy gyors
sablon alapjan) készult logdét mar kind
a vallalkozas. Lehet, hogy a szineit
még mindig imadod, de a betUltipusa
ma mar komolytalannak hat, vagy
éppen forditva: a forma tokéletes, de a
szinek nem hozzak a kivant prémium
érzetet. [rd 6ssze batran a tervezének
a pozitiv és negativ listadat, mert ez a
kiindulépont rengeteg felesleges
kortdl és félreértéstdl kiméli meg
mindkét felet.

Az arculatfrissitésnél (rebranding) az is
kritikus kérdés, hogy mennyire
radikalis a valtozas. Ha a meglévé
ugyfeleid mar jol ismernek egy
bizonyos format vagy szinvilagot,
érdemes megfontolni a finom
modernizalast a teljes torlés helyett.
gy a weboldalad megujulasakor a régi
latogatdid nem fognak
osszezavarodni, mégis egy friss,
professzionalis és a mai online
trendeknek megfelelé arculattal
talalkoznak majd.



6. Kik a
versenytarsaid?

Erdemes megnézni, milyen logékat hasznalnak a konkurenseid.
Nem azért, hogy lemasold 6ket, hanem hogy kitlinj kézuluk,
mikozben a sajat iparagad vizuadlis vildgahoz is illeszkedsz.

Amikor elemzed a versenytarsakat, figyelj a
mintazatokra. Ha példaul azt [atod, hogy a
kozeledben |évé dsszes konyveld kék szint és
mérleg ikont hasznal, akkor neked nem feltétlenul
kell beallnod a sorba.

Kisvallalkozéként a tulélésed zaloga a
megkulonboztethetdseg.

Egy bator, de az iparag komolysagahoz illeszked6
szin- vagy formavaltassal elérheted, hogy a
potencialis Ugyfelek azonnal rad emlékezzenek,
amikor valasztasra kerul a sor.

Webdesignerként nap mint nap latom ennek a
jelent6ségét a Google talalati listajan vagy a
kozdsségi médidban. Ha a logdd és az arculatod
szinei teljesen megegyeznek a legnagyobb
konkurensedével, a felhasznalok fejében a két cég
o0ssze fog mosodni — rosszabb esetben a te hirdetési
budzsédbdl szerzett latogatd vegul naluk kolti el a

pénzét. A j6 logd ugy pozicional a piacon, hogy elsé

pillantasra egyértelmuvé teszi: te valami mas,
valami jobb alternativat kinalsz.




7. Milyen érzés
szeretnél
kOzvetiteni?

Egy logé elsé pillantasra is hatast gyakorol
Gondold at, hogy modern, elegans, jatékos,
hagyomanytisztel6é vagy éppen lendiletes
szeretnél kelteni. Ez alapvetéen meghataro
stilusat. Ha tisztazod az érzést, amit a mark
szeretne, sokkal konnyebb lesz a megfeleld
megtalalni.

Ez az a pont, ahol a pszicholdgia talalkozik a
dizajnnal. A kerek formak és pasztell szinek
nyugalmat, a szégletes vonalak és erds
kontrasztok stabilitast vagy technologiai
profizmust sugaroznak. Kisvallalkozéként a
hitelességed mulik ezen. Ha a logdd
hangulata ellentmond a tevékenységednek, a
vevok bizalmatlanok lesznek és tovabballnak.

Az atgondolt alapozas menti meg a leendd
honlapodat is a kaosztdl. A logd altal
kozvetitett érzés ugyanis ,szétarad” a teljes
weboldalon. Ha a logod eleganciat sugaroz,
akkor a webhelyeden is tagas terekkel,
letisztult animaciokkal és prémium fotokkal
kell operalnunk. Ha viszont a lenduletesség a
cél, akkor j6hetnek a dinamikus elemek és a
merészebb betldkombinaciok. A logd adja

meg az alaphangot, amire a teljes online
jelenléted épul.




Az inspiracios gyujtés (peéldaul
8. Van egy Pinterest tabla) segit elkerulni
a felesleges koroket a weboldal

Kon KPét tervezésekor is.

Ha latom, milyen formakeért

e I Ké p Z e I é S e d rajongsz, sokkal kbnnyebben

tudom a logdét ugy integralni a
Vagy honlapod dizajnjaba, hogy az
egyszerre tukrozze a te

. . /2 . / egyéniségedet és feleljen meg a
iNspiraciod?

modern online felhasznaldi
élmény (UX) kovetelményeinek.

Nem baj, ha nincs kész terved, de
néhany inspiralo példa sokat
segithet. GyUjts 6ssze olyan logokat,
amelyek tetszenek — és olyanokat is,
amelyeket semmiképpen sem
szeretnél. Ezekbdl gyorsabban
megismerem az izlésedet.

Sok ugyfélnek vannak kedvenc
logoi vagy konkrét otletei — ezek jo
kiindulépontot adnak. Fontos
azonban nyitottnak maradni a
szakmai javaslatokra, mert a
vizualisan tetszetds otlet nem
mindig mukodik jol
markaepitésben. A példak
segitenek tisztazni az izlést és az
iranyt.




9. Kiacélkozonséged?

Egy fiataloknak sz6l6 marka egészen mas vizudlis vilagot igényel,
mint egy Ugyvédi iroda vagy egy prémium tanacsadé cég. Minél
pontosabban ismered a célcsoportodat, annal hatékonyabb logé
készulhet.

Kisvallalkozéként gyakori csapda, hogy olyan dizajnt
valasztasz, ami neked tetszik, nem pedig a
vevoidnek. A logédnak azonban az 6 nyelvukéon kell
beszélnie. Ha a célkdézonséged a kornyezettudatos
vasarlokbol all, az organikus formak és a
termeészetes szinek bizalmat ébresztenek bennuk,
mig a rideg, tech-jellegl vonalak elidegenithetik
Oket.

A célkdzonség hatarozza meg, hogyan fog muikodni
a logo a gyakorlatban. Ha példaul idésebb
korosztalynak értékesitesz, a weboldalon a logdnak
és a feliratoknak kiemelten jol olvashatdonak és
letisztultnak kell lennitk. Ha pedig a Z-generacio a
cél, a honlapon batrabban hasznalhatunk
formabontd elrendezéseket, amelyekhez egy
rugalmas, modern logo illeszkedik a legjobban.




10. Van
szinpreferenci

Lehet, hogy mar kialakult elképzelésed van
teljesen nyitott vagy a javaslatokra. A szine
hasznalata fontos része a markaépitésnek,

érzelmeket és asszociacidokat keltenek.

A szinvalasztasrol bovebben itt olvashatsz.

A szineknek komoly pszicholdgiai erejuk van: a
kék bizalmat sugaroz, a zéld a
fenntarthatdsagot jelképezi, a sarga pedig
energiat ad. Ha van olyan szin, amit
kifejezetten szeretsz — vagy éppen
ellenkezdéleg, ki nem allhatsz —, azt
mindenképp jelezd a tervezés elején.
Kisvallalkozéként fontos, hogy te magad is
buszkén viseld a markad szineit, de az
aranyokra ugyelni kell, hogy a végeredmeény
ne legyen bazari.

Webdesignerként a szinek kivalasztasakor
azonnal a monitorokra és a kijelzékre
gondolok. Egy logo szinének nemcsak
papiron, hanem a weboldaladon, sotét és
vildagos hattér elétt, sét a mobilod apro
kijelz6jén is tokéletesen kell mutatnia.
Emellett figyelnUnk kell az
akadalymentességre és a kontrasztaranyokra
is, hogy a gyengébben laték szamara is jol
olvashatd maradjon a feluleted.



https://www.vonalvarazs.hu/arculat/logo/a-szinek-ereje-a-logotervezesben/
https://www.vonalvarazs.hu/arculat/logo/a-szinek-ereje-a-logotervezesben/

M. HaNny
Sydlglele]
éIIjC)ﬂ a

logb?

Erdemes elére dtgondolni, hogy
egyszinu, kétszinl vagy szines logot
szeretnél-e. Egy jol megtervezett
logo fekete-fehér valtozatban is
Mmukodik, hiszen szamos
felhasznalasi teruleten erre lesz
szUkség.

A szinek szama befolyasolja a logd
sokoldalusagat és
nyomtathatosagat. Egy egyszinu
logo idétlen és kdnnyen
alkalmazhatd, mig egy szines logo
karakteresebb és jatékosabb lehet.

Erdemes atgondolni, milyen
felUleteken fog megjelenni, és ott
hogyan mukodik a legjobban.

Gondolj a gyartasi kdltségekre és a
fizikai hordozokra is: ha a logodat
késbbb himzett munkaruhara,
egyedi csomagoldpapirra, vagy
gravirozott ajandéktargyakra
szeretnéd tenni, a tul sok szin vagy
a szinatmenetek (gradiensek)
hasznalata jelentdsen
megdragithatja a kivitelezést.

Kisvallalkozoként a kevesebb szinte
mindig tébb —a maximum két-
harom szinbdl allé paletta nemcsak
letisztultabb hatast kelt, de
garantalja, hogy a logdéd minden
létezo6 felUleten, a névjegykartyatol
a cégtablaig, kompromisszumok
nelkdl mukodjon.



12. Hol fogod hasznalni
alogot?

Mas kovetelményeknek kell megfelelnie egy névjegykartyan,
mint egy driasplakaton vagy egy ko6zésségi média profilképen. Ha
elére tudod, milyen felllleteken jelenik majd meg a logé, a
tervezés sordn ezekhez is alkalmazkodni lehet. A felhasznalasi
modok meghatarozzak a részletességet, a méretaranyokat és a
szinkezelést.

A digitalis térben ma mar elengedhetetlen az
ugynevezett reszponziv dizajn. Ez azt jelenti, hogy a
logonak tébbféle verzioban kell elkészulnie: a
részletes, teljes feliratu valtozat tokéletes a honlap
fejlécébe, egy leegyszerdlsitett, monogramos vagy
ikonikus verzidra viszont szukség lesz a Facebook
profilképhez vagy a bongészéful aprd
piktogramjahoz (favicon). Ha a logo tul bonyolult,
ezeken a helyeken egy felismerhetetlen pacava fog
zsugorodni.

Gondolj a fizikai felUletekre is, amelyekkel
kisvallalkozoként talalkozhatsz. Szerepelni fog a

logo szamlakon, bélyegzdn, szérdlapokon, esetleg
az autdd oldalan vagy a termékek matricajan? Ha a

tervezd elbre tudja a pontos listat, a grafikai fajlokat
ugy késziti el és adja at neked (példaul vektoros
formatumban), hogy a nyomdakban és a digitalis
felUleteken is tUéles, torzuldasmentes és azonnal
hasznalhatd legyen a végeredmeény.




Brand Stratégia

Ha ezeket a kérdéseket
végiggondolod, nemcsak a
logotervezés lesz gyorsabb és
goérdulékenyebb, hanem sokkal
nagyobb eséllyel szuletik olyan
arculat, amely hosszu tavon is
hitelesen képviseli a
vallalkozasodat.

Egy jo logé nem pusztan
esztétikus - stratégiai eszkoz,
amely segit megkulénboéztetni
a markadat és bizalmat épiteni
a leendo6 ugyfelekben.


https://www.vonalvarazs.hu/arculat/logo/miert-van-szuksege-egy-kisvallalkozasnak-logora-utmutato-a-tudatos-arculathoz/
https://www.vonalvarazs.hu/arculat/logo/miert-van-szuksege-egy-kisvallalkozasnak-logora-utmutato-a-tudatos-arculathoz/
https://www.vonalvarazs.hu/arculat/logo/miert-van-szuksege-egy-kisvallalkozasnak-logora-utmutato-a-tudatos-arculathoz/
https://www.vonalvarazs.hu/arculat/logo/a-szinek-ereje-a-logotervezesben/
https://www.vonalvarazs.hu/uncategorized/tobb-mint-betu-ezert-mulik-a-markad-sikere-a-tipografian/
https://www.vonalvarazs.hu/uncategorized/tobb-mint-betu-ezert-mulik-a-markad-sikere-a-tipografian/
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Rolam

Szabo-Horti Anikd vagyok, webdesigner, a
Vonalvarazs Webdesign alapitdja.

2021 ota segitem vallakozasok online
megjelenését kialakitani, amely nemcsak
szép, hanem atgondolt, kbnnyen
hasznalhato és tamogatja az uzleti céljaikat.

A munkam soran a kreativitast és a
rendszerszemléletet 6tvozom. Nemcsak
weboldalakat és arculatokat tervezek,
hanem segitek abban is, hogy a
vallalkozasod Uzenete vilagosan, egységesen
és bizalomépité modon jelenjen meg.

Minden projektet egyedileg kdzelitek meg,

mert hiszem, hogy nincs két egyforma
vallalkozas — ezért sablonmegoldasok helyett
szemeélyre szabott digitalis megoldasokban
gondolkodom.

Ha szeretnéd, hogy vallalkozasod
professzionalis, hiteles és kbnnyen
megjegyezhetd legyen, rommel segitek.

AJANLATOT KEREK

WwWwWw.vonalvarazs.hu
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	amit gondolj át logótervezés előtt
	Vállalkozás indításon gondolkodsz. Vagy már el is indítottad.  Van már márkaneved.  Kellene egy logó, de tanácstalan vagy...
	Egy jól megtervezett logó nem csupán egy szép grafika. A vállalkozásod egyik legfontosabb vizuális eleme, amely hosszú éveken át képviseli a márkádat.  Mielőtt nekikezdesz a logótervezésnek – akár saját magad vágnál bele, akár grafikust bízol meg –, érdemes végiggondolni az alábbi kérdéseket.
	1. Milyen felirat szerepeljen a logóban?  Cég neve?
	A logó legfontosabb eleme általában a vállalkozás neve. Gondold át, hogy a teljes cégnév, a márkanév vagy esetleg egy rövidített változat jelenjen meg rajta. Ez meghatározza a logó arányait és olvashatóságát is.

	2. Van a cégnek szlogenje? A logóhoz fel lenne használva?
	Ha van szlogened, érdemes eldönteni, hogy mindig együtt szeretnéd-e használni a logóval.
	Egy jól megfogalmazott szlogen erősítheti az üzenetedet, ugyanakkor túl hosszú szöveg esetén a logó könnyen zsúfolttá válhat.

	3. Mivel foglalkozik a vállalkozás?
	Nem minden logónak kell szó szerint ábrázolnia a tevékenységet, de fontos, hogy a grafikus tisztában legyen vele.  Minél jobban ismeri a vállalkozásodat, annál könnyebben tud olyan vizuális megoldást készíteni, amely valóban passzol a márkához.  A tevékenységi kör meghatározza a logó vizuális irányát, stílusát és hangulatát.  Egy kézműves vállalkozás például teljesen más megjelenést igényel, mint egy pénzügyi szolgáltató.  Minél pontosabban körülhatárolt a profil, annál célzottabb és hatékonyabb lehet a logó.

	4. Milyen szavak írják le legjobban a vállalkozásodat?
	Írj össze néhány kulcsszót, amelyek leginkább jellemzik a márkádat. Például: megbízható, prémium, fiatalos, kreatív vagy családias.  Ezek a jelzők nagy segítséget jelentenek a színek, a betűtípusok és az egész vizuális stílus kialakításában. A logónak tükröznie kell azt az érzést, amit a vállalkozás szeretne kiváltani.

	5. Mit szeretsz vagy nem szeretsz a jelenlegi logódban?
	Ha már van logód, gondold végig, mit tartanál meg belőle, és min változtatnál.
	Ez segít elkerülni, hogy ugyanazok a problémák ismét megjelenjenek az új arculatban.

	6. Kik a versenytársaid?
	Érdemes megnézni, milyen logókat használnak a konkurenseid. Nem azért, hogy lemásold őket, hanem hogy kitűnj közülük, miközben a saját iparágad vizuális világához is illeszkedsz.
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